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0.   Was ist das Soziale bzw. warum werden Beziehung die neue Währung?

1. Was leisten Social Media des Web 2.0 für das Pharma Marketing?

1.2. Beispiele wegweisender Branchen 

1.3. Beispiele des Pharma Marketings im Web 2.0

2. Was leisten Social Media im Web 3.0 für das Pharma Marketing

2.2. Beispiele wegweisender Branchen

2.1. Beispiele des Gesundheitsmarktes und Ansätze für das Pharma Marketing

im Web 3.0

3. Perspektiven computerunterstützter Dialogkommunikation im Pharma Marketing

Potentiale der Social Media für das Pharma Marketing


